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L’espace transfrontalier Mulhouse-Basel-Freiburg
Les aires de covoiturage dans le Sud Alsace...
Eléments de diagnostic, enjeux et pistes d‘actions

Quels développements envisageables ?
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agence d'urbanisme de COVOITURAGE

la région mulhousienne

Les aires de covoiturage dans le Sud Alsace...

Quels développements envisageables ?
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Des aires officielles et spontanées

> 30 aires officielles.
|

COVOITURAGE

&

> 21 aires

spontanees.
®]

» De l'initiative dans
le Sundgau et en
Allemagne.

Peu de réalisations mais de I'ambition !



La polarisation des navettes domicile-travail
A ‘ ¥ » Par les
agglomérations

de Mulhouse et
de Bale.

> Par les
autoroutes et
les 2 x 2 voies.

Des conditions propices au covoiturage



Quelles sont les habitudes de covoiturage ?
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Vous covoiturez...
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Habituellement, vous étes plutot...
A la fois conducteur et passager ml
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Aujourd’hui, vous vous déplacez pour...
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Travail
Ftudes 2%
Loisirs 7%
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Depuis quand utilisez-vous cette aire
de covoiturage ?

ne semaine
Crrat )T
)

Plusieurs années
32%

Plusieurs mois
36%

Une année
22%

Un potentiel de développement important



Pour quelles raisons covoiturez-vous ?

Faire des économies

Plus convivial

Bon pour I'environnement
Gagner du temps

Fatigue

Pas de place de parking au travail

Greve des trains

0%

e (6 %)

e 29%)

22%

m— (16%) |)
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20%

40%
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« C’est plus sympa pour
) nous et pour
I'environnement ! ».

« Je gagne 30 minutes
grace au covoiturage ».

] P« Une fois sur deux je peux

me reposer quand c’est
mon collegue qui conduit ».

60% 80% 100%

Faire des économies mais pas que...



Comment avez-vous connu l’aire ?

Vous I'avez vue

Par le bouche a oreille 29
Par un collegue 28
Par internet ]

Par la presse

« J'al vu le panneau aire de covoiturage ».
« Je passais tres souvent a cote ».

« Un collegue m’en a parlée ».

Une pratique vue du « terrain »



Le covoiturage, est-ce plus long ?

Trajet covoiturage

' (= T 40 km
A =
g | | 41 min
Domicile Aire de covoiturage Lieu de traval

Trajet théorique

/ﬁ\ T 37 km

35 min

Domicile Lieu de travail

Covoiturage + 3 km

+ 6 min
Pas de grands détours



Qu’est-ce qui encouragerait la pratique?

Plus d’aires

Plus de places sur les aires

Plus de communication

Hausse du prix des carburants 18%
Incitations fiscales 11%
Incitations de mon employeur 13%
Autres 16%

« Créer des aires, ce n’'est pas forcément tres cher ».

« Il faudrait des aires dignes de ce nom : propres,
SEécurisees...».

L’enjeu de creer davantage d’aires



Principes d’aménagements

4 Proposer un maillage fin d’aires de A /Capitaliser les
covoiturage. aménagements
existants.
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4 : 4 Disposer d’'une
Favoriser

'intermodalité et
la mutualisation
des usages.

o

signalétique
cohérente et lisible.
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Implanter les aires sur des sites
stratégiques et bien visibles.

-
-

Programmer
'aménagement des
aires de covoiturage
dans le temps.

.

Des exemples ayan

t

quidé la déemarche



maillage fin

e
» Les aires officielles

a renforcer.
|

Une proposition de

g

Guebwiller

]

Saint-Amarin

W]

» Les aires
spontanées a

officialiser.
o

» Les propositions
d’aires.
W

> Plus de 100 sites
potentiels
identifiés !

Une analyse multicritere nécessaire



Trois criteres

Critére 1 : le potentiel de réduction
de km voiture quotidien

Critere 2 : la réduction des

km a parcourir par I'usager

Critere 3 : aménagements

a réaliser
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Aire de covoiturage Critére n°1 Critére n°2 Critére n°3 Pré-programme
Commune Appelation Aire Nb. de Totalkm |} Km moyen § Parking Domanialité | Besoin Cout

déplace- restant a restant a J] existant en places (en €)

ments au  parcourir | parcourir

droitde  audroit de

I'aire I'aire
Habsheim 100 - Parking Gare 26700 973900 37 Oui Publique = =
Rixheim 101 - Parking RD 201 2700 105 400 40 Oui Publique = =
Riedisheim 102 - Rue de I'lndustrie 3200 79 800 24 Oui Publique = =
llizach 103 - Parking Espace 110 2400 43300 18 Oui Publique - -
Bollwiller 104 - Aire de repos Nouveau Monde 9500 218 200 23 Oui Publique 30 98000
Brunstatt- 130 - Rond Point RD 68 / RD 8B3 12100 258 000 21 Non Publique 30 98000
Didenheim
Pulversheim 131 - Carrefour RD 2/ RD 429 1200 14 900 12 Oui Privée 5 5000
lllizach 132 - Parking Carrefour 50500 1660 800 33 Oui Privée 40 5000
Ottmarsheim 133 - Plate-forme douaniére 1100 26400 25 Oui Publique 20 5000
Chalampé 134 - Parking Intermarché 3700 64 600 17 Oui Privée 5 5000
Heimsbrunn 150 - Nord commune D 19 1900 60700 31 Non Publique 5 23000
Reiningue 151 - Parking Plan d’eau 16 700 345100 21 Oui Publique 30 5000
Wittelsheim 152 - Parking Super U 7000 159 300 24 Oui Privée 20 5000
\, A

Finalité : une grille de lecture



Critere 1 : potentiel de reduction km voiture

; l
m\/ L / » Potentiel fort :
gl 10T\ >a 200 000 km

» Potentiel moyen :
100 a 200 000 km
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i BV AC > Potentiel faible
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Des aires stratéqgiques sur les autoroutes



> Potentiel fort :
>a 25 km

» Potentiel moyen :
15 - 25 km

O

> Potentiel faible
<15 km

O

Le fort potentiel des zones peu denses



Critere 3 : les aménagements a realiser
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> « Legers » :
Parking public
existant
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» « Intermédiaires » :
Parking existant et
privé

O

» « Lourds » :
Parking a créer

Le faible cout financier



Un support de débat

Une stratéqgie a élaborer par les territoires



